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Porque aunque parece que ya Los conocen y es cierto, tambien es cierto que no Los conocen. 
Entonces, vale la pena una presentation. 

Asf es. Se trata nuevamente de los conocidos Manuales de Capacitacion de ALER. Si. Despues de 
los anos de reflexion, debate, autocntica y re-creacion que trajo consigo el nuevo siglo, las voces 
pidiendo materiales para apoyar la practica radiofonica diaria se multiplicaron. La expresion de 
la necesidad de contarcon material impreso util para mejorareltrabajo de production y progra- 
macion aparetia en todos los espacios: talleres, reuniones, visitas, asesorfas. 

Entonces nos decidimos y recuperamos la tradition. Volvimos a la primera serie de Manuales de 
ALER, elegimos de todos, ocho. Los ocho que encontramos de mayor utilidad en la practica dia- 
ria de las radios. Aquf estan. La cuestion es que son y no son. 

Son, porque hemos partido de ellos, de sus contenidos basicos, de su formato basico, de su 
estructura basica. Es decir, hemos partido de la tradition y la herencia que hemos recibido, 
valiosa herencia. Pero como los tiempos cambian y cambio la epoca, hemos hecho un esfuer- 
zo importante por actualizarlos en sus contenidos, en su formato, en su estructura y tambien 
en su grafica. 

Por eso, son los conocidos Manuales de ALER, pero hay que hacer un ejercicio de re-conoci- 
miento situandonos hoy, en nuestros contextos y en nuestras radios. Con certeza la familia- 
ridad historica de nuestra gente de radio con estos manuales hara que rapidamente se apro- 
pien de la nueva version. Tenemos la certeza de que seran muy utiles y eso, precisamente, 
es lo que buscamos. 



iQue se los apropien y los disfruten! 





El nombre revista 
nos hace acordar 
a una publicacion 
grafica i.no?... 
algo de eso hay. 
Ya que estamos, que les 
parece, mientras segui- 
mos trabajando el cua- 
dernillo, analicemos 
alguna publicacion 
de actualidad. 



La radio revista es nuestra companera de todos los dfas. Nos ayuda a desperezar- 
nos, o a hacer mas ameno el almuerzo, o a hacer que ganarnos el peso en el traba- 
jo sea mas llevadero. Pero no es solo entretenimiento. Tambien nos informa, nos 
plantea preguntas, nos hace opinar en voz alta. Nos permite hasta debatir entre 
amigos/as o companeros/as con quienes compartimos el dfa a dfa. 





la PAPIO P6VISTA 
TIENE LA ONPA DE 
UNA PEUNI6N DE 
AMINOS Y AMI6AS 



ALLf LA CHAPLA, \ 
LA CONVEPSACION, ES W ■ v 
LO QUE NOS MANTIENE 
EN CONTACTO COMO 
PEP50NAS QUE N05 
COMUNICAMOS TODO 
EL TIEMPO 




iQue sena de nosotros sin la charla o el comentario cotidiano de los que nos pasa? 
Este es un formato bien colectivo, donde todos y todas estamos invitadas/os a 
subir y a recorrer sus distintas paradas y estaciones, como un transporte de pasa- 
jeros. Y con estereo incluido, con las canciones que nos gustan. 

Por allf pasa lo que sucede en el dfa a dfa de la comunidad, del pueblo, de la ciu- 
dad... los avisos comunitarios, los comentarios del clima, lo que pasa en el merca- 
do y en la calle, las curiosidades y miscelaneas, las fechas y recordatorios, los 
temas de debate actual, los concursos, los chistes... 



radiorevista 



Radio revista... 

iel formato mas completo! 




si Quieeo couoceQ 

LAS NOTICIAS D6 LA 
LOC ALIDAD, D£L PAfe 
O DEL MUNDO 6NTECO... 



51 QUI6PO 6SCUCHAP DISFPUTAP 
D£ LA Mtf SICA DEL P6CU6PDO 
Y D£ LOS ULTIMOS TFMAS QUE 

ESTAN sonando... 



SI QUIFPO DISFPUTAP DF 
UN PELATO POPULAP, O D£ UNA 
HISTOPIA CON PEPSONAJFS... 



un programa 
informativo 



un programa 
musical 



un radioteatro 




51 QUI6PO SA6EP QUE OPINION 
TIFNFN DISTINTAS PEPSONAS 

SOSPE LOS TEMAS MAS 
IMPOPTANTES DE LA SEMANA... 



un programa 
periodistico 



51 QUI6PO UN POCO 
P£ TOPO £SO, 
OPD6NAPO, CON 
6U6NA CONPUCCION, 
PAPTICIPACION OB 
LA 66NTE y CON 
UN PITMO AM6NO. 
UNA 2APIO 



dTodo eso es la radio revista? 

Todo eso y mucho mas. 

Este genera radial tiene la virtud de ser el mas rico de todos. Combina todos los 
formatos y su caractenstica principal es que acompana a la gente en su cotidiano. 



No hay una receta para hacer una radio revista. Lo importante 
es que tenga variedad. Pero icuidado!, que la variedad no se nos 
haga ensalada. Que no sea una mezcla de ingredientes sin una pro- 
puesta que los unifique. Un buen plato, de esos que da gusto sabo- 
rear, por mas sencillos que parezcan tienen mucha preparacidn 
atras. Y todos sus elementos estan bien pensados. 




£N ESTA CAPTILLA QUEPEMOS 
INVITAPTE A vv COCINAP" UNA 
PADIO PEVISTA. VAMOS A 
HAS LAP DE AL&UNOS DE SUS 
IN&PEDIENTES, Y DE LA FO(?MA DE 

COM6INAPLOS PAPA QUE NOS 
SALSA UN PLATO 6IEN SA8POSO 



PAPA LO&PAP EL EXITO DE 
UNA PADIO P6VI5TA, SE SUELE 
PECOMENDAP QUE SEA CONDUCIDA 
POP DOS PEPSONAS, UN HOMBPE 

' Y UNA MU JEP SI ES POSI6LE. 

TPATANDO QUE SEAN 
CONDUCTOPAS Y CONDUCTO- 
PES CAPISMATICOS Y CON 
CAPACIDAD DE MANTENEP 
EN&ANCHADAS A SUS 
AUDIENCIAS 



"NT 
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Las radio revistas se clasifican: 



Segun lostemas 



Deportivas 
musicales 
culturales 
pouticas 

De EDUCACION CIUDADANA 



Segun los publicos 



Juveniles 
Infantiles 
comunitarias 
Campesinas 
De Mujeres 



Segun los horarios 



Matin ales 
Vespertinas 
nocturnas 



i. Segun los temas 




Por ejemplo: Las musicales 

En estas revistas, que suelen ser lar- 
gas, predomina la musica. Las y los 
locutores van mezclando pequenos 
comentarios y otros recursos radiofonicos. 
Estos recursos pueden reducirse a simples notas 
de farandula o curiosidades. Pero tambien 
puede hacerse, como veremos despues, una 
revista musical educativa. 



las polfticas: si bien utilizan recursos varia- 
dos, su tema principal es el analisis politico 
local, nacional, latinoamericano o mundial. 




2. Segun los publicos 




POP eJEMPLO: 
LAS OB PPOMOCION 
Q£ LA SALUD 
COMUNITAPIA 



Temas, publicos 
y horarios... 

iQueopinan?dhay 
relacion entre estos 
tres elementos? 
Para establecer eso 
tenemosqueconocer 
tanto a nuestra locali- 
dad, como audiencias 
y publicos. 




Pueden ser realizadas por las promotoras loca- 
les, que trabajan en la sala de salud o dispensa- 
rio. De esta manera, a traves de la radio dan a 
conocer el calendario de vacunacion, o quizas 
organizan campanas para erradicar alguna enfer- 
medad. Tambien pueden utilizar el radioteatro para representar 
alguna situacion del barrio y difundir informacion importante para 
el cuidado de la salud. 



3. Segun los horarios 

Son programas de comentarios polfticos, de analisis de la situacion. 
Tambien incorporan musica y sec- 
ciones dramatizadas de humor ^~ 
politico. Pero basicamente son 
revistas de actualidad informa- VAS MATlNAL.es 

tiva. Constituyen un estupendo V_ 

complemento con el noticiero de 
una emisora popular, ya que se puede 
ampliar y amenizar los comentarios, 
tener invitados en el estudio contacta 
dos a traves del telefono, por ejemplo. 
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Temas y publicos 

LA quienes queremos llegar? 
<LQue les interesa y preocupa? 




LAS QAOIO QBVISTAS BOUCATIVAS 
50N PIFCCIL65 P6 6NCA5ILLAP 6N 
UN SOLO MOP6LO. MUCHA5 V6C65, 
56 6NTP6CPUZAN L05 CONT6NIP05 

o Los eecTOQee 50cial65 

A QUI6N65 56 PIPI56N 



£N 6£N£PAL, 
56 SU6L6N CLASIf ICAP... 




SEGUN LOS DESTINATARIOS 

• campesinos/as 

• mujeres 

• obreros/as 

• estudiantes 

• jovenes 

• ancianos/as 

• ninosy ninas 

• familias 

• barrios 

• comunidades cristianas 

• audiencia variada 



SEGUN LOS TEMAS QUE TRATAN 

• derechos humanos 

• agropecuarios 

• economfa social 

• cooperativismo 

• sindicalismo 

• asesona jundica 

• salud 

• violencia 

• contaminacion 

• discriminacion 

• evangelizacion 

• temas variados 



51 6I6N TOPA5 
Y TOP05 65TAN 
INVITAP05 
A 65CUCHAP 
NU65TPA 
PAPIO P6VI5TA, 
65 IMPOPTANT6 
QU6 P6FINAM05 
UN P6PFIL P6 
AUPI6NCIA 




Aveces, la falta de defini- 
tion de los destinatarios 
hace que el programa no 
sea para nadie. Es impor- 
tante tener en cuenta los 
intereses segun edades, 
sexos, profesion, secto- 
res sociales; son muchos 
y muy variados. 



CONVI6N6 
£SPECIf ICAP LOS 
DESTINATAPIOS, 



pero tambien serfa un 
error especificarlos 
demasiado: para jove- 
nes fandticos de la For- 
mula Uno. Y resulta que 
apenas hay 20 en esa 
condition. No podemos 
olvidar que la radio es 
un medio masivo. 




Algunos consejos para conocer a los publicos 



Conocer a las audiencias es una de las premisas fundamentales de nuestras 
radios. Pero... icuanto conocemos realmente a la comunidad y sociedad de la que 
somos parte? 



Nada mejor para esto que cruzar las puertas de la emisora hacia la calle, el pueblo, 
el barrio, e ir a conocer profundamente la vida diaria de nuestra localidad. 

st, ee ciepto, en muchos casos 

SOMOS VECINOS y VECINAS, POSLADOPES Y 
POSLADOPAS, PEPO TENCAMOS EN CUENTA 

Que aun en esos casos ee conveniente 

TOMAP NOTA DE CUALES SON LOS LUCA- 
PES DE ENCUENTPO, L05 TEMAS 
QUE ESTAN DANDO VUELTA EN BOCA 
DE LA CENTS, LAS PPEOCUPACIONES... 



A VECES ESTAMOS MUy 
ENPOLLADOS EN NUESTPO 
DISCUPSO y PEPDEMOS 
DE VISTA EL PULSO COTIDIANO 
DE LA COMUNIDAD 




Algunas preguntas pueden servir de orientacion para conocer mas a fondo a nuestras 
audiencias y de esta manera hacer radio revistas que esten "empapadas" de reali- 
dad. Siempre teniendo en cuenta el publico al que va dirigida nuestra propuesta. 



Vamos a tomar por ejemplo a las y los jovenes de entre 15 y 25 anos de nuestra 
localidad. 





iQue mirada tienen hacia la politica, 
la organization popular, la participation? 



eS \\Vosmus/c a / ese s^ . 




Bellas? ccuales son? 



ENCOWONSEA 



s 'gnoran? 



' *Que podemos aportar como programas de radio a estos grupos y sus espacios 
orgamzativos? iY a los y las jovenes que no se encuentran organizadas /as? 



HAS P6NSADO 
QU6 CON 6STAS 
PP66UNTAS 
PU6D6S SALIP 
y f OPMULAPLAS 
A LA COMUNIDAD. 

P£PMITIPfA 
Que CONOZCAS 
CAPA A CAPA A 
QUI6N6S *HAC£N 
PAQIO" y NOS 
A/UQA A ABPIP 
LA 6MISOPA A 
V LA5 V6CINAS 
y V6CINOS 





65TA TAP6A 65 FUNDAMENTAL PAPA ID6AP NU65TPA PAPIO 
P6VISTA, Y NO P6PP6P P£ VISTA A LAS AUPI6NCIAS CON 

Quieuee ouepe/Aos dialocap. muchas veces nos 

CUIAMOS POP 6L S6NTIDO COMUN, O LAS FPAS6S 
H6CHAS. P6PO LA P6ALIDAP CAMSIA CONSTANT6M6NT6, 
y POP £HOe LAS P6PSONAS y SUS FOPMAS OF 

A6PUPAPS6 TAM6l£N. y LA PADIO POPULAP TIFNF 
ALLf UN POL MUy IMPOPTANTF QUE JUCAP. 




©Las de 15 minutos son un formato ligero, dinamico, mas facil de producir. A 
veces, resultan muy cortas para la participation popular. En radio, un cuarto 
de hora equivale a unos 12 13 minutos (el resto es tanda de anuncios). 

Las de 30 minutos son las que mas usamos. Es un tiempo suficiente para 
desarrollar un tema con variedad de recursos radiofonicos. Equivale a 25 
26 minutos. 

©Lasde^s minutos no son muy frecuentes. Resultan incomodas para la orga- 
nization de la programacion que debe rellenar ese cuarto de hora restante. 
Aunque se puede pensar en un informative algun otro formato que la com- 
plemente, como por ejemplo un radio teatro una agenda de actividades. 

OLas de una hora son tambien bastante comunes en nuestras radios. Como 
ya es un tiempo largo, requieren una agilidad especial por parte de los pro- 
ductores. Equivalen a unos 54 55 minutos. 



Una radio revista de mas de una hora de duration, de contenidos compactos, 
puede resultar demasiado larga. Por eso es importante agilizar nuestra creativi- 
dad, utilizar distintos formatos y contar con buena musica. 




iNO OLVIDEMOS 
SEP CPEATIVOS.' 
NUESTPOS/AS 
OYENTES 
NO 0ESTINAN 
MUCHO TIEMPO 
A ESCUCHAP. 
PPO&PAMAS 
MUY LAPSOS... 



La frecuencia 



Revistas diarias 



£N PADIO FUNCIONA 
UN CPIT6PIO S6NCILLO: 
MBOOQ 3 MINUTOS AL DlA 
QUE 30 A LA S6MANA 



El programa diario crea el habito. Los conductores de la revista se convierten en 
amigos y amigas, en familiares, que dfa a dia llegan a conversar con nosotros, que 
siempre estan ahf 

cuando se o\ce diapio, no se 

INCLUY6N LOS SA6ADOS O POMIN6QS. 





De todas maneras, mantener el interes de las audiencias de lunes 
a viernes, y 50 semanas al ano, y durante varios anos, no es nada 
facil. Exige un gran esfuerzo de imaginacion, de creatividad. Los 
conductores y las conductoras que cargan esta responsabilidad 
deben estarconscientes de elloy dedicarsu mejortiempoy ener- 
gfas a la confeccion de los programas. 

Revista semanal 

La revista semanal es muy utilizada, sobre 
todo, por grupos colaboradores de la emi- 
sora que no tienen tiempo para mas: gru- 
pos de jovenes, sindicatos, comunidades 
cristianas, centros de salud, entre otros. 
Estos espacios pueden situarse los 
fines de semana, como programacion 
especial. Tambien pueden incorpo- 
rate como seccion fija al interior de 
una revista diaria de la emisora. 



LAS P6VISTAS 
QUINC6NAL6S 
O M£NSUAL£S 
NO SON 

P£COM£NDABL£5. 
CMPfCILMENTE UN 
Pt?06t?AMA TAN 
6SPACIADO LO&P6 
CAPTAP UNA 
SUeNA AUDI6NCIA 
y 506P£ TODO . 
AAANT6N6PLA 1 
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El horario 




Hay que buscar un horario adecuado en funcion de los destinatarios. Si se trata de una 
revista femenina, habra que averiguar en que momento esta la mujer en la casa y con 
mas posibilidades de escuchar radio o -como la radio tambien se escucha fuera de 
la casa- podemos producir programas para las mujeres que trabajan fuera, y que les 
gusta tal o cual musica, produciendo algun informe sobre un tema que las convoque. 



SI EL PPOCPAMA SE DIPICE A QUIENES TPA6AJAN EN EL CAMPO, 
HA6PA QUE COLOCAP LA PEVISTA EN LA5 HOPAS EN QUE YA HAN 
PECPESADO DEL TPA6AJO. O, POP 6L CONTPAPIO, ACOMPANAP LA 
OOPNADA OB TPA6AJO CON UNA P6VI5TA AMICABLE y LL6VAD6PA. 



Por supuesto, esas horas pico (las de mayor audiencia) son las que todos los 
productores y las productoras se disputan. Le corresponde al jefe de progra- 
macion distribuir los horarios segun las prioridades generates de la emisora y el 
buen balanceo de los espacios. Y por supuesto los intereses de la audiencia a la que 
queremos llegar. 




£L CAM6IO Oe HOPAPIO NO FAVOPECE A 
NUESTPAS EMISOPAS. UNA V£Z QUE NUE5TPA 
AUDIENCIA 5E AC05TUM8PA A UNA HOPA, 
PESULTA DIFfCIL MOVEP EL PPOCPAMA 



7^ 



POP E50, NO 5E PPECIPITEN A ELECIP 
HOPAPIO PPIMEPO AV£PICU£N,INVESTICU£N, 
PPECUNTEN. DE ESTA MANEPA SE PUEDE 
ELECIP EL MEJOP HOPAPIO PAPA 
LOS Y LAS OYENTES A QUIENES QUEPEMOS 
LLECAP. DESPUES, NO LO CAMBIEN 
A NO SEP QUE SEA MUY NECESAPIO 




Los conductores y las conductoras 

Son las voces amigas que presentan el programa, saludan a la audiencia, van dando 
entrada a cada una de sus secciones, las comentan y, por ultimo, despiden el espacio. 




56 LES LLAMA TAMBl£N 
ANIMAPOQBS O PQBSBNTAOOQBS 



SON LA PI6ZA CLAVE Q6 
UNA PAQIO PEVISTA EXITOSA 




Los conductores y conductoras se dan a conocer a los oyentes y se llaman entre sf 
por su propio nombre o apodo. No son personajes, como en un radioteatro, con 
nombres falsos. Los oyentes se identifican, se hacen amigos de los conductores. Por 
esto, no conviene andar cambiando de conductores en un programa. Mientras mas 
estables sean, mejor. 

Conductor... <Lse nace o se hace? 

Como en el futbol, o en el canto, hay quienes llevan el talento desde la cuna. desde 
sus antepasados. "En la sangre", como se dice. Pero a conducir tambien se aprende. 
Practicando, ejercitando, escuchando a otros y a otras. Y sobre todo, conduciendo. 
Quitandose el miedo al microfono y preparando lo que vamos a decir. 




la CLAve ee 

6NTA8LAP UNA 
P6LACI0N CON 
6L PUBLICO, 
£L P6STO, CON 

esMepo se 

APPENDS, AHOPA 
IP6MOS VI6NPO . 
COMO. I 




Razon y corazon 



El conductor o conductora estara siempre equilibrando pensamiento y emociones, 
ideas y sentimientos, argumentos y afectos. Sus preguntas que dan para pensar y 
reflexionar, sus analisis, son complementados con su musica del ayer o de hoy, con la 
evocacion de personajes significativos para las audiencias en fechas importantes... 

Razon y corazon, dos aspectos que siempre estan llamando la atencion de las y los 
oyentes, invitandolos a la mesa de amigos y amigas, convocandolos a participar, a 
reir y llorar, haciendo que se sientan parte de la propuesta y la enriquezcan con sus 
voces y opiniones. 



I Si uno se atrasa, se alenta, el otro debera esperarlo y eso afectara la atencion de la 
audiencia. Mejor que lo convoque a volver al ritmo inicial. Si por el contrario se ace- 
lera demasiado, se cansaran al igual que los oyentes que estaran rogando por una 
buena cancion. 



El ritmo 




radiorevista 



El volumen de la voz 



Es muy comun que quienes conducen no tengan el mismo volumen de voz. Es impor- 
tante que si naturalmente existen diferencias, el o la consolista equilibre esto a tra- 
ves de los botones. Pero lo mejor es que puedan practicar con sus voces y lleguen a 
un nivel optimo sin necesidad de cuestiones tecnicas. De lo contrario generaremos 
altibajos que distraeran rapidamente a nuestras audiencias. Como todo, se mejora 
con la practica y con buenos ofdos. 



Usemos un lenguaje coloquial, cotidiano, sin palabras diffciles. Claro, 
sencillo pero profundo a la vez. Nos habla como una conversation en 
la calle, amena y sin vueltas. Dejemos los terminos complicados 
y los conceptos para los/las columnistas o invitados/as especiales, 
a quienes podremos ir pidiendo aclaraciones y precisiones a traves 
de nuestra conversation. 




Muchas veces pasa que uno de los conductores cobra 
demasiado protagonismo. Uno es el personaje central y 
su companero o companera se limita a leer los mensajes y a emitir 
monosflabos. Es importante que las voces sean parejas y encuentren el 
mayor equilibrio posible, de tal forma que cada uno tenga su lugar. 

Y que lo que se destaque sea el 
trabajo en equipo. 




Tres conductores 

Esta formula tampoco da resultado. Siempre habra uno que queda marginado, en la 
esquinadeltriangulo. 

El tercer conductor puede reservarse para una seccion especial, para leer cartas o 
para realizar otros recursos dentro del programa como una columna especial, de 
investigation o tematica. 



Primero, hace falta un tiempo de conocerse, de saber como reacciona el otro, cuan- 
do habla, cuando calla. Al poco tiempo de conducir juntos un programa, entre algu- 
nos conductores pueden darse actitudes autoritarias de uno hacia el otro. Pero tam- 
bien puede profundizarse y fortalecerse la confianza entre la pareja de conductores 
y esto favorecera la creatividad de los contenidos de la radio revista, y la chispa nece- 
saria para que los y las oyentes se sientan acompanados en su vida diaria. Que se 
sientan parte de ese espacio radial que los convoca dfa a dfa. 



Una buena conductora y un buen conductor pueden ganarse 
la simpatfa de much a gente. 




LA MEJOP COM6INACI6N £5 UNA PAP6JA 

pe coNDucToees. y toqavia Mejoe, 

51 56 TPATA Q£ UN HOMSPe Y UNA MU 0£Q. 




TODOS ESTOS RODEOS DE FRASE Y PREGUNTAS INUTILES HACEN PERDER TIEMPO 
DEL PROGRAMA Y REFUERZAN EL SENTIMIENTO DE QUE LAS Y LOS OYENTES NECE- 
SITAN TODA LA INFORMACION MASTICADA COMO PAPILLA PARA BEBES. 

A veces, uno de los conductores, se siente tan maestro que acaba convirtiendo al otro 
companero de programa en un alumno mas. Y se desequilibra la pareja radiofonica. Es 
frecuente esa costumbre en el que un conductor o conductora pregunta y el otro -el 
que sabe- responde. 

2. Mamas 

Estas conductoras se situan como mamas frente 
a los oyentes. Les hablan con mucho sentimien- 
to, con dulzura, con tanta dulzura que se dina 
que los estan amamantando. Para ellas, los 
oyentes son sus hijos. Pero hijos muy anina- 
dos. Porque les ahorran todo esfuerzo. No dejan 
espacio para que el oyente descubra las cosas 
porsf mismo. 

Se comportan como madres protectoras. Les dicei 
a los oyentes lo que es bueno y lo que es malo, l( 
que deben hacer. Utilizan unas palabras muy sue 
ves pero muy impositivas. 

No se apoyan en argumentos objetivos, sino en la auto- 

ridad moral que creen tener como conductoras. Igual que las mamas, les dan normas 
a los oyentes, los perdonan, los retan, los sermonean. 

Es tambien tipica de estas conductoras la excesiva personalizacion en el saludo del 
programa, en la despedida, en la manera de hacerle sentir al oyente que siempre 
estan velando por el o ella. 

Una cosa es el estilo Mo, distante, impersonal, que adoptan algunos locutores y locuto- 





ras. Y otra cosa es ser empalagosos. Los conductores no deben ser voces anonimas que 
ni sienten ni padecen. Pueden contar ejemplos que les hayan pasado a ellos mismos. 
Pueden haber tenido un problema y decirlo por el microfono. Mientras mas humanos y 
naturales sean, mas se identifican con los oyentes. Pero esto se puede hacer sin pater- 
nalismos y exageraciones. 



3. Machistas 



Abunda el machismo radiofonico. Se nota claramente entre los conductores cuando uno 
acapara el microfono y no deja hablar a su companera mujer. Tambien aparece cuando 
los conductores varones hacen comentarios despectivos y estereotipados de lo que la 
mujer puede no, hacero saber. Muchas veces el machismo en los conductores se obser- 
va tambien en el humor que utilizan y en la manera de abordar las noticias sobre violen- 
cia contra la mujer. 

Se da el caso en que el machista deja hablar a la conductora, pero sin prestarle atencion 
desacreditando lo que dice. Muchas veces el conductor machista cree que es el quien 
tiene la opinion de peso y por eso cree que es el jefe del programa. Es entonces cuando 
en vez de un dialogo radiofonico, tenemos dos conversaciones paralelas. 

De todas maneras hoy, son muchas las conductoras mujeres en nuestras emisoras y los 
conductores que son respetuosos de la equidad de genero, y estas situaciones estan 
cambiando. Tambien las emisoras tratan de plantearse y generar mas y mejores espacios 
en donde poder igualar las oportunidades tanto para varones como para mujeres. 



ESTE ES UN DESAPIO MUY IMPOPTANTE PAPA NUESTPAS 
EMISOPAS POPULAPES, DADO QUE NO SOLO ES IMPOP- 
TANTE AUMENTAP LA PAPTICIPACION DE LAS MUJEPES, SINO 
TAMBIEN ACOMPANAP ESTO JUNTO A UNA DISCUSlON MAS 
PPOFUNDA QUE TEN&A EN CUENTA EL CONTENIDO DE LAS 
PPODUCCIONES NO SEXISTAS y DONDE NO EXISTA NI SE 
PPOMUEVA LA VIOLENCIA O DISCPMINAClON DE 6ENEPO. 
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4. Narcisos 



En realidad, estos conductores no le hablan a nadie. 
Los oyentes son para ellos solamente un publico. Y 
en ese publico solo buscan admiradores (general- 
mente admiradoras). 

Frecuentemente, se ponen a hablar de los oyentes 
en tercera persona. Hablan de los oyentes, pero no 
a ellos. Estan ante un publico representando un 
espectaculo. 




£N PADIO T6N6MOS QUE IMA6INAPNOS 

a los oyeNTes. hay que eemiQ Que estamos 

HA6LANDO CON AMI&OS, AMI6AS, V6CINOS 
QUE APP6CIAMOS Y A QUieNeS 06S6AMOS 
COMUNICAPL65 ALSO. 




A la hora de hacer radio es importante recordar a esas personas 
que forman parte de nuestra audiencia y con quienes tenemos 
relation y para las que hacemos el programa. Esos rostros, esas conversaciones nos 
acercan y hacen que nuestro dialogo radial sea mas ameno y cercano. 

Los narcisos suelen utilizar un lenguaje culto, hasta rebuscado. Les preocupa mas su 

propia imagen que la comunicacion que puedan lograr. 

Se cuidan mas del tono, de la diccion, del como lo dicen que de lo que dicen. 

La cascara es lo que esta primero. 



A los narcisos les encanta tener al lado una companera companero medio payaso, 
medio aniinado. Asf, la sombra del otro les hace resaltar mas a ellos. Y se establece la 
conocida formula del vivo y el bobo. 



, Charlatanes 



1 En la radio hay conductores (y conductoras) 
que no paran de hablar. Son los charlata- 
nes y las charlatanas del microfono. 
Hablan hasta interrumpiendo esas 
canciones que con tanto gusto pre- 
sentaron. Discursean, se enredan en 
parrafos muy largos que no saben ter- 
minary, al final, no han dicho nada. 




• Si se juntan dos charlatanes, el programa no acabara nunca. Se quitan la pala- 
bra uno al otro a ver quien habla mas. Se montan en los finales de las frases sin 
esperar a que el otro haya terminado lo que iba a decir. Hablan atropellada- 
mente y se viven yendo por las ramas. 



I el pitmo oe locuci6n oe los cououctoqes y conductopas 
oeee see Ate&Qe peeo eoee&Aoo. oeee set? tamsien 
similap eiMTee AMSOS. 




Si un conductor corre mucho y el otro va lento, se desbalancea la 
animacion del programa. Cuando la pareja radiofonica esta bien 
sincronizada, un conductor sabe cuando va a acabar el otro y cuan- 
do debe entrar el para no pisarle la frase ni tampoco dejar baches. 
Tambien pueden ayudarse haciendo una sena convenida que de 
paso a las entradas. Lo que sena un trabajo en equipo. 



• Los charlatanes suelen ser indisciplinados e improvisadores. Confiados en su 
capacidad de palabra, no preparan la radio revista. Unos minutos antes de gra- 
bar, copian y pegan un par de temas de la compu al programa de puesta en el 
aire y entran a cabina. Ya esta sonando la caractenstica del programa, y ellos 
andan poniendose de acuerdo sobre el tema a tratar. 

• No inventan nuevos recursos para dinamizar el espacio. Y asf, los programas 
van perdiendo atractivo y audiencia. Por su misma locuacidad, los charlatanes 
y charlatanas acaban sin nada que decir. 



6. Troncos 

Hay personas aburridas, sin sal, sin gracia pa 
hablar. No son las mejores candidatas para condu 
cir una revista. Como son aburridosas, no se ima- 
ginan que tambien los oyentes pueden estar 
aburriendose. 

La audiencia tolera cualquier cosa menos la 
zonzera. El aburrimiento es lo mas inadmisi- 
ble, porque la gente cambia de emisora. 




El humor -y el buen humor, que es su condicion- 

resulta una cualidad fundamental para las personas que conducen una radio revista 
popular. El humor no es contar chistes, sino una actitud general de entusiasmo, de 
alegria, hasta de picardia y complicidad con el oyente. 

Aunque los conductores no tengan mucha chispa, sf pueden hacer el esfuerzo para 
animar el programa. Que entren en cabina con muchas ganas de hablar. Que prepa- 



ren algunos juegos de palabras. Que sonrfan ante el microfono. Que le hagan cosqui- 
llas al companero, si hace falta. 



Hay quienes no son tan "troncos" en su vida, pero les cuesta animar un programa 
de radio, o no le ponen carino al trabajo. El oyente percibe cuando los conductores 
quieren hablar con el. si lo estan haciendo para salir del paso y cumplir un hora- 
rio (y ganar un salario en el mejor de los casos). 

Igualmente, en la vida, sabemos quien viene a casa a visitarnos por pura cortesfa, o 
. porque es amigo de veras y tiene ganas de conversar. 



HAC6P PADIO TI£N£ MUCHO OE JU6SO, 

oe divepsiOn. e\ los cououctoqes y 

LAS CONDUCTOPAS NO SIENT6N UN OESEO 
PPOPUNQO OE COMUNICAP56, 51 NO DISFPUTAN 
PP6PAPANPO Y SPA8ANDO EL PPO^PAMA 5£PfA 
M£JOP QUE... SE P6PICAPAN A LA PPOPUCClON, 
O A ELE6\Q MU5ICA, O... A OTPA COSA. 




7. Companeros y companeras 



otro y 



Estos conductores se sienten de igual 
igual con la audiencia. Tienen ganas de 
hablar con las personas que estan del 
lado. Pero no para imponerles ideas, ni para 
lucirse ante el microfono, ni para "educarlos". 
Simplemente, porque son amigos de su audien- 
cia. Y los amigos conversan. Y bromean. Y se 
ayudan mutuamente. Y aprenden unos de otros. 




Como companeros y companeras, establecen una comunicacion democrdtica con 
las audiencias y entre sf. 

Emplean un tono coloquial, suelto, sin ninguna afectacion. No se ven como locuto- 
res, aunque hagan "locucion". En una revista popular se puede y se debe hablar 
mas desenfadadamente que en otros formatos radiofonicos, por ejemplo, en un 
noticiero o en espacios musicales. 

Pero en una radio revista los conductores sf pueden usar el tono de su region, los 
modismos, los refranes... y cuidar mucho menos la "correcta pronunciation". 

Los buenos companeros se apoyan mutuamente. Cuando uno esta nervioso, el 
otro lo serenara. Cuando uno esta triste, el otro lo animara. Cuando uno pierde el 
hilo de lo que esta hablando, el otro lo ayudara a volver. 




B« UNA PAPEJA PADIOF6NICA EXITOSA, 
QUI6N65 CONQUC6N P£8£N SBQ 
COMPAISI6P05/A5 6LL05/A5. 
eeo q£M05tpapA Que pueoeu see 
QUeUOS COMPAISI6P05 y compaisiepas 
Oe LA AUQI6NCIA. 



La estructura de la Radio Revista 

A muchos y a muchas les sorprendera que hablemos de la estructura de la radio 
revista. Porque, tradicionalmente, las radio revistas no la tienen. En algunos manua- 
les se define este genero como una miscelanea en la que todo cabe: muchas seccio- 
nes de contenido ligero y bien revueltas. Dicen que asfel programa es mas ameno y 
el oyente se distrae. 



Pero este modelo de radio revista no nos sirve. Cuando se habla de 
todo, no se habla de nada. Cuando se revuelve todo, corremos el 
riesgo de terminar en una ensalada con sabor a poco. 



Muchos radialistas populares, por afan de variedad, podemos caer en el 
error de lanzar asi nuestros programas, en forma de ensalada. La media 
hora de que disponemos la dividimos en secciones, en cada seccion trata- 
mos un asunto distinto. 



Todos esos recursos son validos. Pero no caben todos 
en media hora. Ni menos en ese desorden. 

HAY QUE ESTRUCTURAR LA RADIO REVISTA 



pespe Lueso, t£Nemos Que consesuip. un 

PPOSPAMA A6IL Y VAPIADO. PEPO ESTO LO VAMOS 
A CONSESUIP MEJOP 51 NOS OPSANIZAMOS: 





• Con un dialogo ameno de los conductores y conductoras 

• Con el uso inteligente de tantos y tan variados recursos de que dispo- 
nemos para dinamizar el tema central de la radio revista 

• Con la participacion de nuestra audiencia 



Revista de media hora 



Comencemos por la estructura de las revistas de 30 minutos, las mas frecuentes en 
nuestras emisoras. Cada revista, cada programa, debe tener un tema central. Cada 
dfa, un tema, uno solo. Pero a ese tema hay que darle cuerpo. Al desarrollo con len- 
guaje radiofonico de ese tema central le llamaremos el cuerpo de la revista. 



Los buenos temas surgen de la realidad, de los hechos. Para conocer \ 
mejor la realidad, nos sirven los recursos dramaticos que imitan la vida. * 
Hablamos de representar situaciones de la vida diaria, con pequenos guiones que 
ilustren situaciones concretas. Asf los oyentes se interesaran mucho mas. 

Para esto, es necesario que quienes piensan y llevan adelante la revista esten bien 
atentos a lo que pasa mas alia de la cabina y de la pantalla de Internet... salir a la 
calle, hablar con la gente, participar en las reuniones de organizaciones y grupos 
sociales, en los eventos comunitarios, informarse a traves de diarios, revistas y 
libros... estar en onda, en pocas palabras. En sintoma de lo que esta pasando mas 
aca y mas alia de la radioemisora. 

Para comprender mejor la realidad representada con recursos dramaticos, tam- 
bien nos sirven los recursos de opinion que interpretan lo que pasa en la realidad. 
Sirven para profundizar los puntos de vista diferentes sobre un mismo tema, y lle- 
gar a consensos. quizas para expresar democraticamente las diferentes miradas 
sobre la vida. 
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UN posisle &ui6n La primera seccion, es mas larga y de mayor importancia. Por esto, se pone adelan- 
PAPA NUESTPA te. La cancion, como refuerzo, se refiere a esta primera seccion. 

PADIO PEVISTA K 

La segunda seccion, mas breve, podna ser una seccion fija: una charla, un noticiero 
regional, un espacio de entrevistas populares. 



Revista de una hora 



Llenar 60 minutos con un solo tema central sena, para muchos y muchas oyentes, 
fatigoso. De ahf que las revistas de una hora se suelen armar con secciones, unas 
fijas, otras variables. 

Dos tres secciones son suficientes. Si fragmentamos en 4, 5 6 secciones, volven- 
amos a la formula de la ensalada. 



iComo distribuir las secciones? 

Una posibilidad es abrir con la seccion de mas peso (que no quiere decir la mas 
pesada). Luego una seccion mas breve y simpatica que haga de colchon para pasar 
a latercera. 



Otra posibilidad es abrir con la mas breve y agil para captar rapidamente el interes 
de los oyentes. Y pasar luego a la segunda y tercera. 
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En todo caso, el sentido comun aconseja que la segunda media hora del programa 
sea mas descansada que la primera. La musica puede jugar un buen papel en esto. 
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Para la distribution de secciones tambien hay que tomar en cuenta cuando hay mas 
sintoma, si en la primera o en la segunda media hora del programa. Y situar entonces 
la section mas importante. 

La pauta para la revista de una hora podna ser asf: 



Guion del programa 



Saludo. Anuncio secciones. 
Presentation primer tema (4') / cortina estrofa / 
Primera seccion (13') 
Cancion (3') 

SEGUNDA SECCION (io') 
Cancion (3') 
TERCERA SECCION (10') 
Cancion (3') 
VARIEDADES (8') 
/ cortina / 
Despedida (1') 
(musica caractenstica) 

Duration: 55 



51 EN LA PQIMBQA SBCClON UTILIZAMOS 
UNA DPAMATIZACI6N CON COM6NTAJ2IO, 
£N LA S66UNDA Y TtQCtQA PPOCUPAPeMOS 
VAPJAP- LOS P6CUPSOS 



Por ejemplo, la segunda podna ser un noticiero breve un espacio de entrevistas. La 
tercera seccion podna ser un radioteatro corto, tal vez "enlatado", un cuento que 
no requiera mucha explication posterior. 




pevista oe 

CUAPTO Oe HO(?A 

Si para media hora sugeri- 
mosunsolo tema, con 
mayor razon lo decimos 
para las revistas de 15 
minutos. La pauta es la 
misma, comprimiendo los 
tiempos. 

1. Musica Caractenstica 

2. Saludo 

3. Presentacion del tema 
(2') - cortina o estrofa 

4. Dramatizacion (4') - 
cortina o estrofa 

5. Comentario a la drama- 
tizacion (3') 

(cortina o estrofa) 

6. Agenda de 
actividades (3') 

7. Despedida (1') 
(musica caractenstica) 

Duration: 13' 

Para 15 minutos no habria 
que pasar una cancion 
entera. Mejor trabajar con 
estrofas musicales. Las 
revistas de cuarto de hora 
son un formato muy agil. 
Bien aprovechadas dan 
juego para infinidad de 
temas y recursos. 




Las tres canciones que aparecen en la pauta van a reforzar las tres secciones que le 
preceden. Pero la segunda y tercera cancion podria ser de simple descanso, sin refe- 
rirse a los temas de la segunda y tercera seccion. 

los conpuctopes y conpuctopas ipAn 

HILVANANPO TOPO EL PPOSPAMA Y PANPOLE 
ENTPAPA A CAPA NUEVA SECCION. 



Las variedades pueden acumularse al final. Pero 
como una hora es tiempo largo, tambien podrian dise- 
minarse a lo largo del programa, en espacios cortos de 
2 a 3 minutos, despues de cada de las secciones. 




Algunos/as revisteros/as titulan las secciones y les ponen caractenstica de apertura 
y cierre a las mismas. Esta costumbre le quita unidad y ritmo al programa. Se pierden 
las secciones al interior de la revista. 

Es preferible que los mismos conductores den entrada a la seccion, eventualmente, 
sobre una musica fija que la identifique. Y tal vez para alguna seccion muy llamativa 
reservarla "titulacion". 

En cualquier caso, eliminar las caractensticas de cierre de la secciones. 



ee pueoe usaq el escueso oe c&qqaq la pevista 

5USTITUYENDO LA APTfSTICA FINAL POP UNA 
PESPEDIPA INFOPMAL DE L05 CONPUCTOPES 
HECHA SOSPE EL MISMO IN5TPUMENTAL CON 
QUE 5E MUSICALIZA EL TfTULO PEL PPOCPAMA. 




Revista musical 



Para muchos/as resulta diffcil "sentarse" a escuchar una revista de una hora, o inclu- 
so de media hora. Especialmente los pobladores y pobladoras de los barrios, que 
oyen la radio mientras estan haciendo los mil oficios de la casa o sus ventas en los 
mercados o en las organizaciones a las que pertenecen. Tambien los campesinos y 
campesinas, que llevan el aparato de radio a la parcela donde trabajan, lo cuelgan en 
un arbol y lo tienen de musica de fondo. 

En los tiempos que corren, con las nuevas tecnologfas y los aparatos como celulares 
o mp3, en los que escuchamos radio entre muchfsimas otras actividades, es un 
desaffo mantener la atencion de una production que dura mas de media hora. 

Todo el mundo tiene muchas cosas que hacer. La radio, entonces, se pone de fondo. 
Muchas veces se oye, pero no se escucha. Es un desaffo cotidiano pensar como 
hacer atractiva nuestra propuesta radiofonica. 

TOAAANQO EN CUENTA £STO, CADA V£Z 56 EXP6PIM6NTA 
MAS LA LLAMAQA QBVISTA MUSICAL. 




<LEn que consiste? 



En distribuir los contenidos que antes se condensaban en un espacio de media hora 
o una hora, en un espacio mas amplio, de dos, de 

tres, hasta de cuatro horas. La musica ocupa, /^TI! _ TTT^ZTZZ ,-«■■-*-„ 
entonces, un 70 u 80% del tiempo total del no DE6EN PASAP DE 8 O 10 
programa.Ycada2oo 3 ominutosseintrodu- /^OS.^N^CO^- 
ce una pequena seccion educativa. V oe LA PEVISTA. 



Los conductores y conductoras de la revista musical educativa deben jugar un doble 
papel. Por un lado, son locutores y locutoras de animation que presentan discos y 
dan la hora, y por otro lado, especialmente en las secciones educativas, deben man- 
tener un estilo mas coloquial. 

En estas revistas, las secciones educativas, como estan diseminadas en un gran 
espacio de musica, sf pueden tener sus caractensticas de presentation. Las de cierre 
no hacen falta. 



Los conductores y las conductoras haran una buena selection musical, mezclando 
ritmos e interpretes como en una programacion regular variada. En las secciones 
educativas pueden trabajar con curias y microprogramas educativos con buen ritmo, 
y hacer comentarios sobre los mismos. 



las vapiepapes pesen pepaptipse 
a lo lapco pe topo el espacio. 
incluso, como esta clase pe p-evistas 
se tp-ansmite en vivo, puepen sep los 
mismos o/entes quienes pic- an en 
pipecto sus avisos o comunicapos 
(sea pop telefono o entpanpo 

EN CA6INA). 



Hay mil maneras de armor una revista musical educativa. Ponemos solo un ejem 
plo. Supongamos una revista dedicada a las mujeres, de8au de la manana. 




Un posible guion 

8:00 CARACTERfSTICA DEL PROGRAMA 

Saludo. Anuncio secciones. 

MUSICA (203 canciones) 

8:30 Entrevistas con grupos de mujeres sobre un tema de actualidad 

8:40 MUSICA 

9:00 Consultorio de salud. 

9:10 MUSICA 

9:30 Sociodrama de comunidades y breve comentario 

9:40 MUSICA 

10:00 Recetas para ser cocinadas por ellos 

10:15 MUSICA 

10:30 Tema: Mujeres polfticas 

10:40 MUSICA 

10:55 Despedida. Cierre. 



COMO VEMOS, LOS TIEMPOS DE LAS SECCIONES EDUCATIVAS 
EQUIVALEN AL DE UNA (2EVISTA DE UNA HOPA. PEPO S£ HAN 
DISTPI6UIDO A LO LAPCO DE TPES. 

EN LOS ESPACIOS MUSICALES, QUIENES CONDUCEN INCLUYEN 
SALUDOS A LOS O/ENTES, CANCIONES DEDICADAS, CAPTAS, 
AVANCES DE NOTICIAS, AVISOS COMUNITAPIOS. 



Musica y efectos 

Estos recursos del lenguaje radiofonico son elementos indispensables en 
nuestras radio revistas. Sazonan, condimentan con buen gusto las propuestas 
de contenido y les dan nuestra propia identidad. 

Musica 

El empleo de la musica en una radio revista 
se resume, basicamente, en estos tres 
recursos. 

• Las cortinas 

Las cortinas musicales son fragmentos de musica que se utilizan para separar las 
secciones de la revista. incluso, dentro de una misma seccion, para separar las 
dos o tres ideas principales cuando el dialogo o la entrevista resultan un poco largo. 
Tambien las escenas de un sociodrama o de otro formato dramatico se separan 
con cortinas. 

I HA6LAM05 P£ SBPAQAQ. £N PEALIPAP, 
I LAS COPTINAS, CUANDO £5TAN 6I6N 
I ESCOSIDAS, UNIFICAN LAS SeCCIONES 
J y TOPO 6L PPOSPAMA. 
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La musica expresa emociones, y refuerza el sentimiento que queremos comunicar en 
cada momento de la revista (de alegria, de tristeza, de rabia, de miedo, de paz...). 




En general, LAS CORTINAS SUELEN SER INSTRUMENTALES. Pero tambien podemos 
escoger la estrofa de una cancion para separar una seccion de otra. Tanto si es ins- 
trumental como si es una estrofa cantada, la seleccion estara en funcion del tema 
que setrata. 




• Los fondos 

Es la musica que se pone en segundo piano, de fondo a las palabras. Sirve para 
realzar algunos momentos importantes del programa, para acentuar los senti- 
mientos. Los malos radioteatros -los melodramas- se cargan con fondos musica- 
les empalagosos. En el dialogo radiofonico no hay que abusarde este recurso. 




los fondos siemppe pesen sep 
instpumentales. 51 son cantapos, 
la voz pel intepppete inteppumpipa 
la pe los conpuctopes y pistpaepa 
a la aupiencia. 






Los fondos pueden utilizarse: 






• Para acompanar la lectura de un poema 

• Para ambientar la lectura de una frase celebre 

• Para destacar una noticia o un texto que se va a comentar 

• Para darle mas emocion a algunas escenas de un sociodrama (o de otros 
recursos dramaticos empleados en la revista). 
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Algunos conductores y conductoras se ponen fondo musical siempre que hablan. 
Piensan que asi hacen mas dinamico el programa. Este fondo permanente, 
muchas veces, distrae y aburre. Y lo que es peor, cuando luego quieren destacar 
una frase o un poema, tienen entonces que dejarlos en seco, para contrastar. 

Tal vez, podnan guardar ese fondo para los avisos finales y la despedida del pro- 
grama. Asf le sugieren al oyente que la revista va llegando a su fin. 



LAS PALA6PAS P£6EN SEP 
MUSICA TAM6I6N PAPA LOS 

oyeNTes, oepeuo\euoo como 
estas oe opsANiceisi, se 
eiMTONeiM, se vocALiceiM, ere. 



I 



a veces hay Que ppocupap Que las voces 

SALSAN LIMPIAS, SIN MUSICA P£ FONPO, 

pues se pueoe pesviap la atencion oe lo 
Que se esTA picienpo escuchamos la 

MUSICA O LAS PALABPAS, SOSPE TOPO 
CUANPO Se TPATA PE MUSICA CONOCIPA. 




• Las canciones 



NU£STPAS CANCION65 LATINOAMEPICANAS 
SON UN SPAN P6CUPSO PAPA AM6I6NTAP 
LAS PAPIO PEVISTAS. P6PO HAY QU£ 
SA6EP UTILIZAPLAS. 




Algo que sucede muy frecuentemente entre las revisteras y los revisteros latinoa- 
mericanos, es que cuando abren el espacio, saludan, y no dejan pasar ni tres minu- 
tos de programa, cuando ya estan encajando una cancion entera a los oyentes. 



• Si es para que descansen, no se comprende como las y los conductores en 
tan poco tiempo nan logrado cansar a las audiencias. 

Cuando la programacidn de la emisora esta bien balanceada, 

las y los oyentes habran descansado ya con los programas musicales 

o de entretenimiento que preceden a la revista educativa. 

• Para que las y los oyentes se preparen a escuchar el programa, resultana 
mas adecuado indicarle al conductor o conductora de turno que lo anuncie 
unos minutos antes, que intercale luego una cancion agradable y, a conti- 
nuacion, comience la radio revista. 

Esta mama de abrir con una cancion entera rompe el ritmo de la revista, 
desarma su estructura ysu armoma. Yel programa no empieza nunca. 



chando las ventajas de 
las nuevas tecnologias. 
En nuestra computadora 
(u ordenados en discos 
compactos o reproducto- 
res musicales portatiles) 
conviene tener carpetas 
con musica para distintos 
momentos del programa, 
distintos ritmos, distintos 
temas a tratar. Una tarea 
de produccion que, una 
vez hecha, es muy gratifi- 
cante y nos ahorra tiem- 
pos de busqueda. 




LAS CANCIONES SIPVEN PAPA 
PEFOPZAP EL TEMA CENTRAL QUE 
SE ESTA TPATANDO EN EL PPOSPAMA. 




• Con revistas de una hora sf puedes poner una o dos canciones de simple des- 
canso. 



• Si el tema es sobre la revalorizacion de la cultura afroamericana el tema 
puede ser de la peruana Susana Baca... 

• Si el tema son las dictaduras en America Latina, puede ser un tema de Leon 
Gieco o de Victor Jara... 




Efectos de sonido 

Los efectos sonoros se utilizan frecuentemente en las seccio 
nes dramatizadas. Tambien si utilizamos cuentos, leyen- 
das, o cartas, pueden ambientarse con efectos de sonido, 



En el dialogo de una revista educativa, aunque sin 
abusar de la originalidad, podemos tambien emplear 
efectos. Un ejemplo puede ilustrar mejor esto. Los con- 
ductors quieren introducir el tema de la higiene. Y resulta que las moscas 
son portadoras de muchas enfermedades. 




Pancho: -Pues si, amigos, nuevamente con ustedes para conversar de las mil 
yunacosasque... 

// EFECTO / ZUMBIDO DE MOSCA COMO SI ESTUVIERA EN CABINA. 



£5 eueiMO CQtAQ 
UN BANCO P6 
i SONIPOS PPOPIOS 
pel LU6AP, BSTO 
L£ PA CONTEXTO 
Y SENTIPO A LAS 
HISTOPIAS QUE 
ee COMPAPTEN 




Marga: -Y en el programa de hoy tenemos... 
// EFECTO / SUBE EFECTO DE MOSCA. 



Marga: -Digo que tenemos entrevistas, canciones... 

Pancho: -Lo que tenemos es una mosca fregandonos la vida 
aqufen laemisora. 

Marga: -£Y por donde puede haberse escondido, eh? 

Pancho: -Del basurero ese, Marga, el de la esquina. Un basurero como tantos que llenan 
nuestras calles. Ustedes, amigos, ino tienen basurales cerca?...Bueno, yo creo que este 
es un problema que nos esta afectando a todos y todas. 

Marga: -i Ya la agarre! /CESA MOSCA/ iBandida! 



Los conductores "atrapan" la mosca y le comienzan a hacer una "entrevista". Y la 
mosca -una companera falseando la voz- explica todas las complicaciones que 
provoca en la salud. 

Y luego podemos ampliar el tema intentando entrevistar a las autoridades responsa- 
bles. Y tambien a vecinos y vecinas de la zona que sufren esto, y a organizaciones y 
grupos comunitarios que esten involucrados en su abordaje. 
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Produciendo la revista 



Hay mil maneras de hacer atractivo un dialogo radiofonico. Soto es cuestion de 
imaginacion, de creatividad y de trabajo, aprendiendo a aprovechar los recursos 
musicalesy sonoros. 



Contacto con la gente y sus realidades 




Como son voces amigas de las audiencias, los conductores deben ir a las comu- 
nidades, a los barrios, combinar su trabajo de radio con el de promotion directa. 

En una emisora popular no se aceptan conductores y conductoras de escritorio. 

Primero, que la gente quiere conocer a las personas que dia a dia le hablan a tra- 
ves de la radio. 

Si los conductores se quedan en el escritorio, acabaran hablando pavadas. Es por 
eso que salir a encontrarse con los vecinos, las vecinas, las audiencias, es muy 
recomendable. 



El contacto con los y las oyentes es mas prioritario que cualquier otra cosa. Ademas, 
de la misma audiencia obtendran los mejores materiales para producir el programa. 



POP LO M6N05 UNA V£Z POP SeMANA 
SCPfA 6U£NO IP VISITANPO LOS SPUPOS, 
LAS COMUNIPAPeS, PAPA CONOCEP PlPeO 
TAM6NT6 LOS PP06L6AAA5 P£ LAS Y LOS 

oyeNTes. Que no qi^an Que no TieNeN 

TieMPO 51 NO HAY TieMPO PAPA eSTO, NO 

peee HAeep TieMPO papa napa. 



Productores - locutores 

Quienes conducen deben producir la radio revista. Si otros integrantes de la emi- 
sora hacen los libretos y ellos se limitan a leerlos, a la larga se desconectaran del 
tema y de las audiencias, se volveran locutores frfos. 

Las personas que conducen tienen que ir rodeandose de muchos otros colaborado- 
res para dinamizar la radio revista. Y pueden delegar en ellos la confeccion de algu- 
nas secciones del programa. Pero siempre los conductores tendran la vision del con- 
junto de la revista, la supervision y coordinacion de todas sus partes. 



' AHOPA SieN, 51 LOS CONDUCTOPeS SON 

TAMSieN LOS Que PPePAPAN eL ppospama, 

les NecesAPio Que escpieAN topo eL LiepeTO? 



iLibreto o guion? 



AL&UNOS 

conductopes, 

POP INSE&UPIDAD, y 
AUN TENIENDO EL 
S-UlON, SE PONEN A 
ENSAYAP. 
PECOMENDAMOS 
NO ENSA/AP LAS 
PALA6PAS. 
TENS-AMOS CLAPAS 
LAS IDEAS QUE 
VAMOS A DECIP. SI 
LAS IDEAS ESTAN 
CLAPAS, LAS 
PALA6PAS PLUIPAN 
SIN DIEICULTAD 
TENS- AMOS A MANO 
APUNTES, 
ANOTACIONES D£ 
IDEAS, PPEC-UNTAS, 
FPASES, QUE SEAN 
EL PUNTAPIE 
PAPA NUESTPOS 
COMENTAPIOS. 



En nuestras emisoras hay revisteros que se pasan horas y horas escribiendo hasta la 
ultima coma de los que van a decir ante el microfono. Y los resultados no correspon- 
den a tantas horas de trabajo. Al contrario, la lectura de estos libretos suele ser rfgi- 
da, pesada, sin espontaneidad. 



NO HAY Que eSCQlQlQ I 
TOPO EL PlALOS-O / 
PE LOS CONPUCTOPES \ 



Tampoco, por supuesto, hay que entrar en cabina con la mente en bianco a decir 
cualquier disparate. Entre ambas soluciones, hay un camino intermedio mejor. 




Libreto 

Se escribe todo, tftulos 
ysu desarrollo 



Guion 

Se escriben solo las 
ideas, lostitularesy 
algunos apuntes | m pfOViSatiOn 



Preparation del programa 



lo ppim6po £5 pefinip 
el tema centpal pel 
ppoc-pama. ipeas 
clapas, os jetivo 
ppecisq 




ENTPE QUIENES CONPUCEN, 
ENTONCES, ESTPUCTUPAPAN 
LOS PECUPSOS PE LA PEVISTA, 
EL ESQUEMA SENEPAL, LAS IPEAS 
Que VAN A PE5APPOLLAP EN CAPA 
PAPTE, £N LO QUE VA 
A INSISTIP CAPA UNO 



En esta etapa previa a la grabacion, los conductores conductoras escucharan las 
entrevistas, los sociodramas, los editaran, buscaran la musica apropiada, veran las 
cartas pendientes... en fin, armaran todo el programa. 

Sabemos que los tiempos no abundan y muchas veces estamos con el horario justo. 
Pero no olvidemos que una correcta preparacion del programa nos ahorra nerviosis- 
mo durante la salida al aire. Y nos agrega la frescura y espontaneidad necesaria para 
no estar pensando en "iy ahora que decimos?"... 

Este trabajo de preparacion debe estar bien coordinado con el operador de aire. Y 
siempre, antes de entrar a cabina, debemos entregarle con tiempo una copia del 
guion con las indicaciones tecnicas. Si no conoce como se va a desarrollar el progra- 
ma, se perdera un tiempo inmenso de trabajo. Y por mas senas, muecas y senales 
que hagamos desde la cabina, no entendera nada. 



Una buena comunicacion entre dentro y fuera de la "pecera" es fundamental. 

Con el tiempo, tanto conductores como consolista se entenderan a la primera 
I mirada, al primer guino de ojo... pero eso lleva un poco de tiempo y no nos libera 
de tener siempre el guion del programa armado. 



EL suiOn PAPA 
el opepa0op 
puede ip mas a 
menos 0etallado, 
secun la 

COOPDINAClON que 
SE TENCA CON EL, 
POP SUPUESTO,LOS 
CON0UCTOPES 
LLEVAN A CA6INA 
OTPAS NOTAS, 
APUNTES PAPA L05 
COMENTAPIOS, ETC. 




Abriendo caminos 

FECHA: 24 de abril 2009 
PRODUCCION: Margarita/Pepe 
Duracion: 26 min. 



CARACTERISTICA DEL PROGRAMA 




SALUDO: caso de un nino de 6 anos que encontraron trabajando en un ingenio azucarero. 
PRESENTACION TEMA: situacion del trabajo infantil en el pais. 
CONTROL: primera estrofa de cancion alusiva al tema 
SOCIODRAMA: pista 5 del CD de Unicef 
CONTROL: sigue cancion 

COMENTARIO: Situacion de los ninos y ninas que trabajan 
Artfculos de la Constitucion y Convencion Internacional que hablan del tema 
Comentario de nota periodfstica en diario nacional 
CONTROL: cortina musical (instrumental) 
ENTREVISTA: telefonica, con responsable local de educacion. 
ENTREVISTA: en el piso con directivo/a escolar. 
(si es posible y estan de acuerdo, en paralelo ambos testimonios) 
CONTROL: tema musical 
Pisa con cortina (queda de fondo) 
Aviso de continuacion en el siguiente programa 
DESPEDIDA. 

CONTROL: musica caractenstica para el cierre. (2') 



10 puntos para que la radio revista 

saiga 10 P untos 

1 Precisar el tema central del programa (ique?) 

2 Precisar el objetivo de este tema {ipara que?) 

3 Determinar el recurso dramatico o de opinion mas adecuado para comunicar ese 
tema y lograr ese objetivo {icomo?) 

Aquitenemos quedesplegar toda nuestra creatividad e imaginacion 
l\ Documentarse y preparar el comentario que sigue al recurso. 

5 Busca una o dos canciones apropiadas para reforzar, si fuera necesario, 
el cuerpo de la revista. 

6 Preparar la introduction del programa. Esta presentation esta tambien 
en funcion del cuerpo de la revista. 

"J Preparar las otras secciones si las hubiere, calculando y distribuyendo 
bien la duracion respectiva de cada una. 

8 Ordenar las cartas, avisos y otros materiales que deben aparecer en el programa 

9 Escribir el guion tecnico y combinarse con el o la consolista para 
otros detalles de ultima hora. 

10 Y... (iSalir al aire, companeros y companeras!) 




dEn vivo o grabado? 



COMO NO HAY 
Liet?£TO, SINO 

eu\6u, coppes- 

PONP6 A LOS 
CONPUCTOP6S 
HAC£PL£ LAS 
S6NAS CONVENI- 
PA5 AL OP6PAPOP 
U OP6PAPOPA 

papa Que p£ 

6NTPAPA A LAS 
COPTINAS U OTPOS 
P6CUP505 (5PA6A- 
DOS. 6L/6LLA NO 
PU6P6 ADIVINAP 
CUANPO VAN A 
ACA8AP 

P£ HABLAP L05 
CONPUCTOP65. 



Una buena radio revista incluye muchos elementos, recursos, musica, cortes de 
entrevistas... Por eso, para algunos conductores resulta mas comodo grabarla 
antes y no hacerla en vivo. Se corren menos riesgos. Y hay posibilidad de lograr un 
mejor montaje, de repetir lo que no haya salido bien, de evitar baches. 



Ambas formas -salir en vivo o grabar el programa- 
tienen sus ventajas y desventajas. 

Si la revista sale al aire en directo, con mucha mas razon hay que tener listos y 
ordenados los cortes, las musicas, todos los materiales del programa. 

Las indicaciones tecnicas estaran perfectamente senaladas en el guion del con- 
solista. Asf se evitaran las frecuentes trifulcas entre locutores y operadores. 




Un verdadero dialogo 

Una clave fundamental para una conduction radiofonica es que sea verdaderamen- 
te un DIALOGO. Y no dos conversaciones paralelas. iQue significa esto? Que no se 
trata de que uno de los conductores comience y termine una idea completa. Y enton- 
ces arranque el segundo con otra idea. 

La gracia esta en construir, entre los dos, una idea, cada nueva idea. Una idea que se 
va a ir tejiendo a dos voces, que va avanzando con el mismo ritmo de nuestros dos 
pies cuando caminamos, apoyandonos uno en otro. 

Cuando los conductores estan muy compenetrados, hasta una misma frase se com- 
pleta a dos voces. 

Ejemplo 




Pancho: Lo que sucede, amigos, es que los gobiernos de America Latina estan tratan- 
do de fortalecersus lazos, con la idea de una region comun, con problemas similares. 

Marga: Es por eso que se habla de una union de intereses de los pueblos y no sola- 
mente de las empresas y grupos comerciales... iverdad? 

Pancho: Es que tenemos tanto en comun... el idioma, la historia de nuestra indepen- 
dencia... 

Marga: Claro que si, pero muchas diferencias que nos enriquecen tambien. La musi- 
ca, las comidas, los paisajes, los modos de hablar... 

Pancho: Y no olvidemos que somos el continente mas desigual del mundo, itriste pri- 
mer puesto! 

Marga: Tienes razon, en eso somos campeones, Pancho... 



Columnistas 



que existen en la vida 
real, comunicadores y 
comunicadoras, Hderes 
sociales, dirigentes y 
dirigentes que cumplen 
un papel importante... 
Pero tambien podemos 
inventar personajes, 
que con su voz caracteri- 
zada y su humor creativo 
dinamicen y enriquezcan 
la salida al aire de nues- 
tra radio revista. Estos 
personajes, si salen 
siempre el mismo dfa 
y a la misma hora, y se 
realizan con chispa y 
gracia, pueden generar 
una empatfa con quienes 
escuchan la revista que 
haga que las o los esten 
esperando en cada 
emision. 



Un buen aporte a las radio revistas, como asf tambien a otros formatos radiales, es 
contar con personas que realicen aportes concretos en relation a diferentes temas. 
Son las y los denominados "columnistas". Se trata de personas que, por su profe- 
sion, o por su rol en la comunidad y la sociedad, tienen una experiencia y unos sabe- 
res que le agregan nuevos ingredientes al programa. 



Por ejempio, Martin Gomez, 

que es un vecino dei barrio 
formado en cuestiones de 
salud comunitaria, y una vez 
por semana durante cinco 
minutos viene a comentar 
sobre temas de 
prevencion. 




Roberto Alonso, 

quees cocineroy 
todos los jueves 
vienealestudioa 
comentar una rece- 
ta nueva para 
hacercon poco 
dinero. Sobre todo 
a finales dei mes... 



Catita, una aguda anaiista poiftica que en 
base a sus 55 anos de edad ha conocido distin- 
tos gobiernos, distintos procesos historicos, y 
compara ias medidas dei gobierno con hechos 
que ya nan sucedido en ia vida poiftica dei pais. 




comentarios de cierre 



Llegamos al final del recorrido de esta primera cartilla sobre la radio revista. Existe 
una infinidad de propuestas diferentes sobre este tipo de programa en cada radio 
popular de America Latina. Con diferencias y coincidencias, todas ellas apuntan a 
acompanar el dfa a dfa de los pobladores de sus barrios, pueblos y ciudades. 

La radio revista, ademas, es muy util para convocar a participar a nuestras audien- 
cias, intentando que las personas que nos escuchan no sean solamente "oyentes" 
sino interlocutores activos a traves del telefono, el correo electronico, las cartas... Las 
voces de nuestros vecinos y vecinas son bien importantes en nuestra programacion. 

En cuanto a los formatos que contiene la radio revista, comentamos que son practi- 
camente todos. El comentario, el sociodrama, la entrevista, los concursos, suelen 
formar parte de un abanico de posibilidades que este formato nos brinda, haciendo 
mas dinamica y entretenida nuestra oferta radiofonica. 

La simpatfa de sus conductores y conductoras, por otra parte, es un elemento cen- 
tral. Son los que se encuentran dfa a dfa con los oyentes, les cuentan novedades, 
dan informacion util, y escuchan las demandas y reclamos que estan en el tapete. 

Por eso es importante que preparemos y planifiquemos ordenadamente nuestra 
radio revista, haciendo siempre el guion de cada emision. Inventando secciones, 
convocando columnistas, y estructurando los diferentes bloques con creatividad e 
imagination. 

Tenemos en esta serie una entrega mas sobre radio revistas, donde ofrecemos nue- 
vas herramientas para que te animes a poner al aire la tuya propia. 



icomo usar 

este manual? 



La propuesta de comunicacion y education que te propone esta serie de manuales 
tiene la intencion de ser util para todos y todas quienes quieran capacitarse en forma 
individual y tambien colectiva. Es por eso que los invitamos a leer estos materiales en 
grupo, comentando sus contenidos y relacionandolos con sus practicas cotidianas. 

Para esto les sugerimos algunas actividades que pueden realizar con los integrantes 
de sus equipos, o en talleres que realicen en sus respectivos espacios. 



i. Dialogar sin tropiezos 

Dialogo de conductores. Se separan por parejas, tienen media hora para preparar un 
dialogo de 3 minutos. Se puede usar como disparador alguna situacion que este preo- 
cupando al barrio, noticias de los periodicos. A partir de eso se crea un dialogo impro- 
visando. Se pone en comun. 

En la segunda parte avanzamos un poco mas, la idea ahora es escribir algun tipo de pauta 
que organice. De esta manera se van ordenando las entradas del locutor y de la locutora. 
Lo graban aisladamente delante de todo el grupo. Cuando se pone en comun se eva- 
luara mas en detalle la relacion entre los dos conductores: equilibrio de voces, de inter- 
venciones, de autoridad, de ritmo, de entusiasmo. Tambien se tendra muy en cuenta si 
lograron envolver al oyente en su charla lo dejaron fuera. 



2. Salimos de la burbuja 



Antes de emprender la aventura de la radiorevista, sera bueno conocer a quienes seran 
nuestros oyentes. Les sugerimos una pequena caminata por el barrio para -si no es que 
ya los conocemos-averiguar un poco mas sobre los gustos y las preferencias de nues- 
tra audiencia. 

Preparamos una planilla en donde registraremos los temas y los horarios. El tipo de 
musica y principales programas que escuchan. Y les preguntaremos tambien sobre 
alguna anecdota o detalle que los hayan hecho elegirtal o cual programa. Haremos lo 
mismo para preguntar sobre los que no les gustan o los que dejaron de escuchar. 

Luego de recabar esta informacion, la socializamos en el grupo de production de la 
radiorevista y de esta manera planificar los contenidos de la radiorevista. 

3. Dime que dices y te dire si te escucho 

Analizar las unidades tematicas de un bloque de programacion. 

La radio que prefieres es una buena option para analizar sus contenidos: 

• Elige un segmento de la programacion. 

• iCuanto duro la informacion? 

• <LSe la puede separar de lo que se emitio antes despues de ella? 

• Si no se puede, icuanto dura entonces este segmento? 

• iComo esta distribuida la publicidad? 

• iQue duration tiene cada aviso? 

Sacar conclusiones en equipo: 

<Lque podemos tomar como ejemplo y que debenamos tratar de evitar? 



